Nachwuchskampagne im Internet

Schreinerhandwerk sucht mit Tischler vs. Schreiner Lehrlinge — Friihjahrsumfrage vorgestellt

SAARBRUCKEN Mit einer Nach-

wuchskampagen im Internet

will das Schreinerhandwerk
dem drohenden Facharbeiter-
mangel vorbeugen. Michael
Peter, Geschaftsfuhrer des
Wirtschaftsverbandes  Holz
und Kunststoff Saar, und Ed-
gar Arend, Landesinnung-
meister der saarldndischen
Schreiner, haben die Kampag-
ne, die seit Ende Februar liuft,
vorgestellt. Wahrend die Zahl
der Schulabginger konstant
blieb, ist die Zahl der Lehrlin-
ge seit 2000/2001 ,dramatisch
gefallen®, sagte Peter. Gab es
1997 noch 225 Lehrlinge im
saarlandischen  Schreiner-
handwerk, seien es in den
letzten Jahren pro Jahr rund
100 gewesen.

Unter anderem liege das an
einem Umbruch in der Pro-
duktionssituation. Nachdem
viele CNC-Maschinen ange-
schafft werden mussten, um
konkurrenzfihig zu bleiben,
seien in vielen Betrieben keine
Lehrlinge mehr eingestellt
worden. Nun werden in den
kommenden Jahren aufgrund
der demografischen Entwick-
lung auch die Schiilerzahlen
sinken.

Zwei Teams
treten gegeneinander an

Um Jugendliche fiir den Beruf
des Schreiners zu gewinnen,

Schreinerlehrling Philip Bertsch macht seine Ausbitdung Spaf.

stellt sich das Gewerk nun in
einer bundesweiten Kampag-
ne unter dem Titel “Tischler
versus Schreiner® vor. , Tisch-
ler und Schreiner sind zwei
Bezeichnungen fiir denselben
Beruf, erkldrte Landesin-

‘nungsmeister Arend. Wéh-

rend die Norddeutschen Tisch-
ler sagen, heife es in Sid-
deutschland Schreiner. Diesen
Sprachgebrauch habe man
zur Grundlage eines Wett-
kampfes gemacht. Ein Tisch-
ler- und ein Schreiner-Team

treten in kurzen Internet-Fil- -

men gegeneinandert an, und
die Nutzer der Internet-Platt-
form Schueler-VZ konnen ab-
stimmen, welches Team das
bessere ist. -

Schreiner blicken optimistischer
in die Zukunft als 2009

Aufmerksam auf die Kampag-
ne machen zwei Spots, die im
Internet kursieren und unter
anderem auf der Internetseite
des Innungsverbandes unter
www.schreiner-saar.de zu fin-
den sind. Unter www.tischler-
vs-schreiner.de sind die Filme
auBerdem zu sehen,

Die Nachwuchskampagne hat
der Bundesverband Holz und
Kunststoff (BHKH), der Bun-
desinnungsverband der Tisch-
ler und Schreiner, zusammen
mit den Landesverbanden auf-

gelegt.
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Des Weiteren haben Peter und
Arend die Ergebnisse ihrer
Friihjahrsumfrage 2010 vorge-
stellt. Von 300 befragten
Unternehmen haben 89 geant-
wortet, das entspricht einer
Riicklaufquote von 30 Pro-
zent. Insgesamt zeige sich das
Schreinerhandwerk etwas op-
timistischer als im vergange-
nen Jahr. 44 Prozent der Be-
fragten hatten 2009 eher nega-
tive Zukunftserwartungen, fiir
2010 sind es 27 Prozent.  sh



